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Пояснительная  записка

        В наше время невозможно представить себе успешным человека, не владеющего компьютером. Непременным требованием работодателей к современным дизайнерам является грамотное владение графическими программами. Программа  Corel DRAW, уникальная в своем роде, удобна в эксплуатации, приспособлена для использования там, где требуется иллюстрация, схема, чертеж, логотип и т.п. Курс может вызвать интерес  учащихся к изучению  дизайна посредством информационных технологий и определиться с выбором художественно-графического профиля обучения в старших классах.
        Материал данного курса ранее в рамках школы не изучался.
        Курс рассчитан на 12 часов. Количество часов может быть изменено, дополнено увеличением количества практических занятий. Если количество часов позволяет, то в этот курс можно включить посещение выставки компьютерного дизайна или экскурсию в рекламное агенство.

Цель  курса:
 -ознакомить учащихся с особенностями профессиональной деятельности в сфере дизайна наружной рекламы и полиграфии. 
Задачи курса: 

-вызвать интерес учащихся к художественно-графическому профилю;

-ознакомить с профессией дизайнер; 

-сформировать знания о дизайне в рекламе; 

-способствовать приобретению учащимися первоначальных умений в работе в программе Corel DRAW;
-способствовать формированию и развитию эстетического вкуса, развитию самостоятельности и способности решать творческие задачи.
 В процессе обучения  учащиеся должны приобрести  следующие знания:
-общие сведения о профессии дизайнера, требования к профессии, условия труда;

-основы современного дизайна в области рекламной графики, его задачи;

-основы композиции;

-виды текстов и шрифтов;

В процессе обучения  учащиеся должны приобрести  следующие умения:
-правильно выбирать инструмент на панели в программе Corel DRAW;

-создавать простые изображения и редактировать их;

-осуществлять проектную деятельность.

Основные формы и методы работы:
Методы работы:
-лекционные занятия;

-практическая работа;

-семинар;

-творческие задания;

Формы работы: индивидуальная, фронтальная;
Основные методы 
обучения: монологический, диалогический, алгоритмический, показательный;
 преподавания: информационно–сообщающий, объяснительно-иллюстративный.

учения:  репродуктивный, исполнительский, частично-поисковый, поисковый.

Преобладающие виды деятельности для учащихся: учебно–познавательная,   художественно – творческая,  мыслительная.

Форма итоговой отчетности:  индивидуальный проект, его защита на последнем занятии.

Степень усвоения материала контролируется методом наблюдений за обучающимися  во время практических работ.
Учебный план
	№

п/п
	                   Модули и темы занятий
	        Количество часов

	
	
	Всего
	Теор.
	Практ.

	1
	Профессиональная деятельность в сфере дизайна наружной рекламы и полиграфии
	2
	1
	1

	2
	Знакомство с программой Corel DRAW. Инструментарий
	2
	1
	1

	3
	Работа с текстом в программе  Corel DRAW
	2
	1
	1

	4
	Основы дизайна в рекламной графике
	2
	1
	1

	5
	Проектная деятельность. Защита проекта
	4
	1
	3

	
	 Итого:
	12
	5
	7


Содержание программы
   Тема 1. Профессиональная  деятельность в сфере дизайна рекламы и полиграфии. (2 ч.: 1ч. теор., 1ч.пр.)
Лекция. Понятие о дизайне. Основы современного дизайна в области рекламной графики, его задачи. Особенности профессиональной деятельности в сфере дизайна, рекламы и полиграфии. Профессия дизайнер, требования к профессии, условия труда. Подготовка специалистов по направлению «дизайн» в учреждениях профессионального образования города и региона. Возможности информационных технологий в дизайне. 

 Семинар. Тема: «Роль дизайна в жизни общества».
   Тема 2. Знакомство с компьютерной программой Corel DRAW. Инструментарий. (2 ч.: 1ч. теор., 1ч.пр.)
Возможности программы Corel DRAW. Интерфейс программы. Начало работы. Главное меню. Панель инструментов. Палитра цветов. Контуры и фигуры. Выделение объектов. Простейшие обводки и заливки. Перемещения, поворот, наклон объектов. Масштабирование. Построения и преобразования многоугольников. Рисование и редактирование контуров.
Практическая работа. Тренировочные упражнения с инструментами в программе Corel DRAW. 
  Тема 3. Работа с текстом. (2 ч.: 1ч. теор., 1ч.пр.)

Возможности работы с текстом в программе Corel DRAW. Виды текстов и шрифтов. Способы задания атрибутов текста. Выбор шрифта. Ввод и редактирование текста. Перемещения. Требования к изготовлению визитной карточки.

 Практическая работа. Тренировочные упражнения с инструментами. Создание визитной карточки в программе.
  Тема 4. Основы дизайна в рекламной графике. (2 ч.: 1ч. теор., 1ч.пр.)

Основные стандарты и нормы  рекламных технологий. Основы композиции Средства композиции. Виды компоновки. Цвет в рекламе. Организация шрифта в композиции рекламы. Психология восприятия печатной рекламы.
Практическая работа. Работа с инструментами. Эскиз рекламного объявления в программе Corel DRAW.
  Тема5.Проектная деятельность.  Презентация. (4 ч.: 1ч. теор., 3ч.пр.)
Проект «Логотип» в программе Corel DRAW.  Защита проекта в форме презентации. Обобщение, подведение итогов изучения курса.
Тезаурус

Акцент - прием подчеркивания цветом, светом, линией или расположением какой-нибудь фигуры, предмета,  детали изображения, на которую нужно обратить внимание зрителя.

Дизайн - (англ. desiqn - чертеж, проект, замысел) – особый метод проектирования предметной среды, при котором объекту в соответствии с его основным предназначением придается комплекс взаимосвязанных качеств: красота, целесообразность, экономичность, акцентированная функциональность (или умножение числа функций), физиологическое и психологическое удобство пользования объектом, его четкая социальная ориентация.

Динамичность - движение, отсутствие покоя. Динамичность достигается композиционным решением, трактовкой форм и манерой исполнения.

Статичность – в противоположность динамичности  состояние покоя, неподвижность. 
Колорит - гармоничное сочетание, взаимосвязь, тональное объединение различных цветов.

Композиция - составление, соединение, сочетание различных частей в единое целое в соответствии с какой-либо  идеей.

Контраст - распространенный художественный прием, представляющий собой сопоставление каких-либо противоположных качеств, способствующий их усилению. Наибольшее значение имеет цветовой и тональный контраст. Цветовой контраст обычно состоит в сопоставлении дополнительных цветов или цветов, отличающихся друг от друга по светлоте. Тональный контраст – сопоставление светлого и темного. В композиционном построении контраст служит приемом, благодаря которому сильнее выделяется главное и достигаются большая выразительность и острота характеристики образов. 

Логотип - оригинальное начертание полного или сокращенного названия фирмы, товара, товарной группы.
Мотив – повторяющийся  декоративный элемент орнаментальной композиции.

Нюанс - очень тонкий оттенок или очень легкий переход от света к тени.

Орнамент – узор, построенный на ритмическом чередовании и организованном расположении геометрических или других изобразительных элементов.

Пропорция - размерное соотношение элементов или частей формы между собой, а так же между различными объектами.

Реклама - любая информация о продукте, дошедшая до потребителя. Целью рекламы является продвижение товара на рынок, поэтому до потребителя доводят какие-либо отличительные качества или преимущества (выгоды) продукта.

Ритм -  повтор в пространстве или во времени одинаковых (сходных) элементов и отношений через соизмеримые интервалы.

Стиль - устойчивое единство средств и приемов художественной образной выразительности, обусловленное общественно-историческим содержанием. 

Стилизация – декоративное обобщение природных форм, путем упрощения их рисунка, объема,  придание им определенного стиля. 

Слоган – короткий лозунг или рекламный девиз, отражающий качество продукта, обслуживания, направления деятельности фирмы, часто в образной, иносказательной или абстрактной форме. 

Товарный знак – элемент фирменного стиля, представляющий собой, зарегистрированные в установленном порядке изобразительные словесные, объемные, звуковые обозначения  и их комбинации, для отличия товаров и услуг одной фирмы от товаров и услуг других фирм.

Эскиз – предварительный рисунок.
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